UNIVERSIDADE
FEDERAL DE
VICOSA

PROGRAMA ANALITICO DE
DISCIPLINA

FOLHA: RUBRICA:

IDENTIFICACAO

DISCIPLINA:

ANALISE APLICADA DA DEMANDA I

CODIGO: ERU 763

DEPARTAMENTO: ECONOMIA RURAL

SIGLA DA
UNIDADE: CCA

DURACAO EM CARGA HORARIA SEMANAL CARGA HORARIA
SEMANAS TOTAL
15 TEORICAS: 04  |PRATICAS: 00 [TOTAL: 04 60
NUMERO DE CREDITOS: 04 PERIODO: I
PRE-REQUISITOS PRE OU CO-REQUISITOS
ERU 762 — Analise Aplicada da Demanda |
EMENTA

Estimacdo da demanda e efeitos estimados de uma fusdo. Modelos continuos para
produtos diferenciados. Modelos de escolha discreta para produtos diferenciados.

Identificacdo da demanda

CURSOS PARA OS QUAIS E MINISTRADA  (SOMENTE PARA CURSOS DE GRADUACAO)

1.  Economia Aplicada

¢ )
¢ )
¢ )
(G
¢ )
«C )

o o~ w N

7. )
8.
9.
10.
11.

~ o~ o~ o~ o~
—_— = — ~— ~—

12.

(OB)= OBRIGATORIA

(OP)= OPTATIVA

Ne DA ATA DA REUNIAO:
07/2014

DATA DE APROVAGAO:
09/10/2014

CHEFE DO DEPARTAMENTO

ALTERACAO *°

ROVADA
PELO

« CTP 0OCTG

DA COORDENAGAO DE ENSINO,

APROVACAO ‘ PESQUISA E EXTENSAO - CEPE

N2 DA ATA DA REUNIAO
527/2014

DATA DE APROVAGAO:
31/10/2014

NC DA ATA DA REUNIAO DATA DE APROVAGAO
/ / /

PRESI

DENTE DO CONSELHO

SECRETARIO DE ORGAOS COLEGIADOS




UNIVERSIDADE PROGRAMA ANALITICO DE || NV
FEDERAL DE DISCIPLINA
VI(;OSA - S FOLHA: RUBRICA:
(continuacao)
DISCIPLINA: ANALISE APLICADA DA DEMANDA Il cobico: ERU 763
UNIDADES E ASSUNTOS " rEGRIcAS O prATICAS HORAS AULA
1. Estimacdo da demanda e efeitos estmados de uma fusdo 08

1.1 Estratégia de estimacao de mark-up
1.2 Efeito unilateral sobre precos
1.3 Importancia da correta estmacédo das elasticidades-preco proprias

2. Modelos continuos para produtos diferenciados 16
2.1 Produtos heterogéneos versus produtos diferencados
2.2 Sistemas de escolha em estagios multiplos
2.3 Formas funcionais mais utilizadas
2.4 Limitagbes dos modelos continuos

3. Modelos de escolha discreta para produtos diferenciados 28
3.1 demanda no espaco de caracteristicas
3.2 Modelos Logit e Logit Multinomial para produtos diferenciados
3.3 Modelos Logit Multinomial com caracteristicas ndo-observaveis
3.4 Modelo Logit com coeficientes aleatorios

4. ldentificacdo da demanda 08
4.1 O problema da identificagédo
4.2 Classes de instrumentos de demanda

CHEFE DO DEPARTAMENTO




VICOSA BIBLIOGRAFICAS FOLHA: RUBRICA:
DISCIPLINA: ANALISE APLICADA DA DEMANDA I CODIGO: ERU 763

BERRY, S. estimating diecrete-choice models of product differentiation, rand journal of
Economics, v. 25, p. 242-262, 1994,
BERRY, S., LEVINSHON, J., PAKES, A. Automobile prices in market equilibrium.
Econometrica, v. 63, p. 841-890, 1995.

. Differentiated products demands systems from a combination of micro na
macro data: the new car market, journal of Political Economy, v. 112, n. 1, p. 68-105,
2004.
DESOUZA, S. A. Andlise de demanda Agregada por produtos Diferenciados. Serie
Estudos Economicos CAEN, 2009.
DESOUZA, S. A. ; PETERRINI, F. C. ; MIRO, V. H. A Tribuacdo nas Vendas de
Automoveis no rasil: Quem Paga a Maior Parte da Conta? Economia (Brasilia), v. 11, p.
559-596, 2010.
HAUSMAN, J.A., LEONARD, G. K., ZONA, J. D. Competitive analysis with differentiated
products. Annales D’Economie et da Statistique, v. 34, p. 159-180, 1994.
HUSE, C.; SALVO, A. Estimacéo e identificacdo de demanda e de oferta. “In: Fiuza,
E.P>S., Motta, E. S. (coord. Tec.). Métodos quantitativos em Defesa da concorréncia e
Regulacéo Econdmica. Rio de Janeiro: IPEA, 2006, p.23-151.
GENESOVE, D., MULLIN, W.P. testing static oligopoly models: conduct and cost in the
sugar industry, 1890-1914. Rand Journal of Economics, V. 29, p. 355-377, 1998.
GOLDBERG, P. K. Product defferentiation and oligopoly in international markets: the case
of the US automobile industry. Econometrica, v. 63, n. 4, p. 891-951, 1995.
NEVO, A. Mergers with differentiated products: the case of the ready-to-eat cereal
industry. Rand Journal of Economics, v. 31, p. 3959421, 2000.
NEVO, A. A Practitioner's Guide to Estimation of Random-Coefficients Logit Models of
Demand. Journal of Economics & management Strategy, 9(4), pp. 513-548, 2000.
NEVO,A. Measuring market power in the ready-to-eat cereal industry. Econometria, v. 69,
p. 307-342, 2001.
SALVO, A. Testing for Heterogeneous Busines pratices across Firms in Developing
Countries: The Case of the Brazilian soft Drink Industry. In: anais do XXVIII Encontro da
Sociedade Brasileira de Econometria, 2006.
SALVO, A. Inferring Market power under the threat of entry: The case the Brazilian
Cement Industry. Rand Journal of Economics. 41(2): 326-350, 2010.

CHEFE DO DEPARTAMENTO




